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Informacion actualizada del secretario general

La UE ha publicado las Perspectivas
Agricolas de la UE, que incluyen
previsiones para los principales mercados
agricolas de la UE hasta 2035:

https://agriculture.ec.europa.eu/

El acreditado profesor Frédéric Leroy
propone un modelo de nutrientes
basado en la densidad nutricional de los
alimentos y en la tasa de procesamiento
de los nutrientes para asegurar una
nutricion apropiada:

https://www.aleph2020.0org/

Fechas para agendar

19 febrero - Reunion del Comité de
Carne Sostenible, con presentacion de
GRSB sobre la agricultura positiva para
la naturaleza y preparacion para la
COP30

25 febrero - Reunion del Comité

de Carne de Vacuno, que tratara el
comercio con EE. UU., las clausulas
de salvaguardia para Chinay la
actualizacion de la EUDR

18 marzo - Reunion del Comité
Economico y Comercial, con
informacion actualizada sobre las
previsiones de produccion de Australia
y Nueva Zelanda y el comercio con

EE. UU.

25-29 mayo- Asamblea General de la
OMSA, Paris

1-3 septiembre - Comité de Salud y
Nutricion Humana de la OPIC, Paris

7-9 octubre - Comité de Marketing de la

OPIC, Paris

27-30 octubre-

Congreso

Mundial de la -
amese UWNC
OPIC’ Cu]aba WORLD MEAT CONGRESS
(Brasil) e

En un articulo de la revista Nature
Food se analiza el efecto que tendria

la modificacion de los tipos impositivos
sobre los alimentos a la hora de impulsar
cambios en la dieta y alcanzar los
objetivos de las politicas mundiales.
Segun se concluye, el aumento de los
impuestos aplicados sobre la carne y los
lacteos y la reduccion de los impuestos
sobre la fruta y la verdura podrian
favorecer el cambio hacia dietas mas
sanas y sostenibles en Europa:

https://www.nature.com/articles/

Un grupo denominado ReThink Meat
explora en una serie de ocho videos el
impacto medioambiental de la ganaderia
sostenible y regenerativa. La serie
cuenta con el testimonio de destacados
ecologistas, agricultores y ecologistas. Su
finalidad es desmontar la falsa creencia
de que reducir el consumo de carne es la
Unica solucion para salvar al planeta:

https://www.youtube.com/

En el Reino Unido, el nimero de ingresos
hospitalarios debidos a deficiencias
alimentarias, sobre todo de hierro, ha
aumentado un 11% hasta alcanzar los
191.000 casos. Esta cifra refleja la cruda
realidad de la salud alimentaria y la
calidad de los nutrientes:

https://www.theguardian.com/society/

Merece la pena leer el articulo publicado
en linea por Sheep Central de la
periodista de investigacion Nina Teicholz,
que pone de relieve los puntos débiles
del discurso sobre la carne y el cancer

y explica la posicion de la Agencia
Internacional para la Investigacion del
Cancer (IARC):

https://www.sheepcentral.com/

La Dieta Planetaria Saludable (PHD)
propuesta por EAT-Lancet es una dieta
baja en carne que adolece de una falta
de micronutrientes. En un articulo
publicado por la revista The Lancet se
trata de subsanar esta carencia sin dejar
de promover una dieta mayoritariamente
vegetal. Los autores instan a la Comision
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EAT-Lancet a seguir sus
recomendaciones para aumentar
la adopcion de dietas sanas
basadas en plantas en todo el
mundo:

https://www.thelancet.com/

La FAO celebré un acto de
presentacion en linea de su
altimo informe: "Gestion
sostenible del nitrogeno en los
sistemas agroalimentarios":

https://doi.org/10.4060/

El Reino Unido ha publicado una
revision de sus actuales normas
de Garantia Agricola con varias

recomendaciones estratégicas y
operativas:

https://promar-international.
com/
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abalanzandose sobre los
manifestantes con los carros de
la compra:

Su Excelencia el Embajador
André Corréa do Lago,

secretario de Clima, Energia y
Medio Ambiente del Ministerio
de Asuntos Exteriores de la
Republica Federativa de Brasil,
ha sido designado presidente de
la COP30, mientras que Ana Toni,
secretaria nacional de Cambio
Climatico del Ministerio de Medio
Ambiente y Cambio Climatico de
la Republica Federativa de Brasil
ha sido nombrada directora
ejecutiva del evento.

https://www.dailymail.co.uk/

Y por dltimo...

En el Reino Unido, un grupo de
animalistas bloqueo el pasillo
de la carne de un conocido
supermercado y los clientes
mostraron su descontento

o

Dr. Phil Hadley

Informe de la reunion del Comité de Cuidado Animal

sobre la RAM

El Comité de Cuidado Animal de la OPIC se reunié por primera vez bajo la presidencia de Alvaro Pereira,
director de Acceso al Mercado del INAC (Uruguay) y miembro del Consejo Ejecutivo de la OPIC.

Dieciséis representantes de
diversas entidades miembro
de la OPIC asistieron a

las presentaciones de dos
excelentes oradores que

trataron un tema muy
importante: la resistencia a
los antimicrobianos (RAM). EL
Dr. Javier Yugueros-Marcos,
responsable del area de RAM y

Antimicrobial résistance
could result in produstion

0 the Iivestock sector
aquivalent 1o the
consumption needs of more
than 2 billlion people annually
by 2050
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Productos Veterinarios de

la Organizacion Mundial de
Sanidad Animal (OMSA), inici6o
la sesion explicando la RAM y
su relevancia para la sanidad
animal y salud humana. Se trata
de un tema prioritario para

las cuatro agencias principales
de las Naciones Unidas (FAO,
PNUMA, OMS y OMSA) por sus
posibles repercusiones sobre

la salud y los medios de vida.
Diversos analisis recientes
arrojan unas cifras impactantes
que reflejan tanto la
trascendencia como la urgencia
de este tema.

https://www.woah.org/app/

En septiembre de 2024, la
Asamblea General de las
Naciones Unidas asumio cuatro
compromisos primordiales en
materia de sanidad animal:

1. Realizar los esfuerzos


https://www.thelancet.com/journals/lanplh/article/PIIS2542-5196(24)00305-X/fulltext
https://openknowledge.fao.org/items/95bc0453-9e1c-444e-b8b1-20484a991850
https://promar-international.com/farm-assurance-review/
https://promar-international.com/farm-assurance-review/
https://www.dailymail.co.uk/news/article-14307939/Moment-furious-shoppers-try-barge-Animal-Rising-activists-way-trolleys-stage-sit-protest-Sainsburys-meat-aisle.html
https://www.woah.org/app/uploads/2024/09/ecoamr-woah-animal-sector-web-reduced-23924.pdf

CIPARS is a national
integrated surveillance
program and works in

collaboration with federal, ,w

provincial and private
industry partners

CIPARS is coordinated by the
Public Health Agency of
Canada (PHAC)

CIPARS collects, analyzes and
communicates trends in
AMU and in AMR for select

bacteria in humans, animals
and retail meat across
Canada

Canadian Integrated Program for Antimicrobial Resistance
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necesarios para reducir de
forma significativa antes
de 2030 el volumen de
antimicrobianos empleados
actualmente en el sistema
agroalimentario mundial.

2. Garantizar un uso prudente
y responsable de los
antimicrobianos en la
ganaderia y la agricultura.

3. Definir unas estrategias de
vacunacion animal y un plan
de aplicacion para 2030.

4. Invertir en sistemas de apoyo
a la sanidad animal para
facilitar el acceso equitativo
a los servicios veterinarios,
mejorar la sanidad animal
y asegurar unas practicas
adecuadas para la prevencion
de infecciones.

En la reunion se reveld un dato
sorprendente y preocupante a
la vez: en el mundo todavia hay
entre 30 y 35 paises que utilizan
los antimicrobianos como
promotores del crecimiento, y
el 75% de estos paises carecen
de un sistema formal de
evaluacion de los riesgos. En
tales casos cabria recordar las
palabras de la Dra. Eloit, ex
directora general de la OMSA:

el uso de antimicrobianos jamds
debe reemplazar el cuidado
apropiado de los animales. La
base de datos de la OMSA sobre
el uso de antimicrobianos en
animales (ANIMUSE) muestra
que su disminucion se ha

estancado en los Ultimos dos
afos, si bien diversos analisis
indican que en algunas regiones
la recopilacion de informacion
€s mayor y mas precisa.

Para mas informacion sobre la
actividad de la OMSA en relacion
con la AMR, véase:

https://www.woah.org/app/
https://www.woah.org/app/

A continuacion, el Dr. Egan
Brockhoff del Consejo
Canadiense de la Carne
Porcina expuso las iniciativas
llevadas a cabo en Canada
por el sector ganadero y el
Ministerio de Sanidad Animal
para gestionar las distintas
especies animales. En 1995,
el sector porcino lideré con el
apoyo del gobierno el Programa
Canadiense de Garantia

de Calidad (actualmente

Pan-Canadian Action Plan
on Antimicrobial Resistance
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denominado PigSAFE), que

ha sido objeto de numerosas
actualizaciones y ahora contiene
un plan de uso responsable

de los antimicrobianos. Este
plan excluye el empleo de los
antimicrobianos de categoria

1 para fines preventivos, asi
COMO SuU uso como promotores
del crecimiento. Para garantizar
la aplicacion de dicho plan,

se realiza una auditoria

anual de las explotaciones

y se implementa un extenso
programa de seguimiento
(CIPARS) centrado en unas
bacterias especificas en
humanos, en animales y en la
carne de venta al por menor.
Este programa es coordinado
por el Departamento de Sanidad
con financiacion puablica y con

la participacion voluntaria del
sector. Sus actualizaciones
periddicas permiten registrar los
avances conseguidos y el éxito
de las medidas aplicadas.

El reciente Plan de Accion
Pancanadiense contra la

RAM (PCAP) brinda una
orientacion estratégica al sector
agroalimentario y de sanidad
animal mediante la coordinacion
de actividades que promueven
un uso responsable de los
antimicrobianos para minimizar
los retos de la RAM y asegurar
una sanidad y un bienestar
animal sostenibles en Canada. El
sector y el gobierno se han unido
para implementar el PCAP bajo
el liderazgo de Animal Health
Canada.

https://www.canada.ca/en/

El cierre de la reunion corri6 a
cargo del presidente de la OPIC,
Juan José Grigera Naon, que
destaco los retos de la RAM y
sus potenciales implicaciones,
tanto para la salud animal como
para la humana, e hizo hincapié
en el compromiso de la OPIC
por seguir trabajando con sus
miembros y los responsables
politicos en este ambito crucial.

Phil Hadley


https://www.woah.org/app/uploads/2021/03/en-amr-strategy-2022-final-single-pages.pdf
https://www.woah.org/app/uploads/2024/10/towards-a-healthier-future-for-all-amr-progress-report-en.pdf
https://www.canada.ca/en/public-health/services/publications/drugs-health-products/pan-canadian-action-plan-antimicrobial-resistance.html
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Tercer Informe del Taller de Economia de la OPIC:
tendencias de consumo; potenciales desafios de la
carne cultivada en laboratorio; informe de la OMSA
sobre la evolucion reciente de las enfermedades
animales y la situacion de la carne en el Africa

subsahariana

El segundo dia del Taller se centrd en temas relevantes de los sectores ganadero y cdrnico. Las
sesiones matinales fueron moderadas por Katrina Walsh, directora de estrategia de la Asociacion
Internacional de Comercio de la Carne (IMTA) del Reino Unido, y Maria Zieba, vicepresidenta de
Asuntos Gubernamentales del Consejo Nacional de Productores Porcinos de Estados Unidos.

Sesion 1: Tendencias de
consumo

El Dr. David Hughes, catedratico
emérito de Marketing Alimentario
del Imperial College de Londres,
inauguré la sesion con una
presentacion exhaustiva titulada
"Futuras tendencias de consumo
que afectan al sector carnico en
los paises desarrollados”. El Dr.
Hughes senald que, en algunas
economias emergentes como

la tailandesa hay destacados
ejemplos de carne de calidad
comparable a la de las economias
mas avanzadas; esta carne

esta dirigida a los segmentos

mas ricos y a la poblacion de
expatriados. También hizo
referencia a la existencia de

una gran variedad de puntos

de venta al por menor y de
servicios alimentarios dirigidos

a diferentes segmentos de la
poblacion. Por otro lado, aunque
existen razones de peso para

que las decisiones de compra

de los consumidores se vean
influidas por diversas cuestiones
geopoliticas mundiales y la

crisis climatica, en los ultimos
anos los consumidores de los
paises desarrollados estan mas
preocupados por la subida de los
precios debido a las presiones
sobre el presupuesto familiar.

Principales tendencias
mundiales del consumo de
carne

El Dr. Hughes también destaco

los siguientes puntos adicionales:

Existen grandes diferencias
entre los consumidores a la
hora de priorizar los alimentos
de produccion nacional frente
a los importados, que oscilan
entre el 74% en Italia y el 54%
en el Reino Unido.

Las tendencias demogrdficas
ejercen una enorme influencia
y la tasa de natalidad de
muchas economias avanzadas
es muy inferior a la necesaria
para mantener una poblacion
estable. Ello ha provocado
descensos llamativos en varios
mercados desarrollados,
aunque algunos paises
mantienen los niveles de
poblacion gracias a unos flujos

de inmigracion netos elevados.

En Europa, se espera que

el mayor crecimiento en

las ventas de alimentos
dentro del rango de los diez
principales minoristas durante
los cinco anos previos a 2027
se concentre en las cadenas
internacionales de bajos
precios, en particular Lidl y
Aldi.

Aunque muchas de las
iniciativas de carne de origen
vegetal han fracasado,

estos productos siguen
representando una cuota de
mercado creciente, aunque
pequena, sobre todo por

su buen comportamiento

en el sector de los platos
preparados.

Los consumidores buscan

mas soluciones para sus
comidas, pero los mostradores
de carne de algunos grandes
supermercados suelen hacer
caso omiso; por regla general,
los expositores de aves de
corral son mas atractivos que
los de carne roja.

La restauracion y el comercio
minorista tienden a converger
cada vez mas; las ofertas de
restauracion de algunos grupos
de supermercados son un buen
ejemplo de ello.

En los paises de rentas mas
altas, los principales mensajes
sobre los efectos adversos

de la alimentacion sobre la
salud y la nutricion tienden

a centrarse en la necesidad
de reducir el consumo de
alimentos ultraprocesados,
aunque en algunos paises la
combinacion de mensajes
sanitarios y medioambientales



What barriers do you face to shopping more sustainably?

. 61%
48%

42%

28%

27 %

Expensive

1 am not an expert to decide
what is o sustainable choice

Hard to find

They don't werk

I'm too busy

Source: Warldpane! Division, Kontar, Europanel, CFS O - Who Cares? Who Does? 2023

se enfrentan los consumidores
que desean adquirir productos
mas sostenibles, el 61%
considero que estos productos
son "caros" y el 48% respondio
"no soy un experto para decidir
si una opcion es sostenible”.

esta influyendo negativamente
sobre el consumo de carne.

Los mensajes de sostenibilidad
que acompanan a los productos
alimentarios varian de forma
significativa de un pais a

otro, y se evidencia cierta
confusion en la reaccion de los
consumidores. En una encuesta
mundial para identificar las
principales barreras a las que

En una encuesta europea
para determinar en quién
confian mas los consumidores
en la cadena alimentaria,
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las granjas obtuvieron la
puntuacion mas alta; sin
embargo, es preocupante que
muchos consumidores sigan
teniendo una vision idilica

de las pequenas granjas y
confien mucho menos en las
explotaciones industriales.

Sesion 2: Carne cultivada en
laboratorio

El Dr. Sghaier Chriki es
profesor asociado de Ciencias
Animales en ISARA (que forma
parte del INRAE), en Lyon
(Francia). En su presentacion,
titulada "Los retos de la carne
cultivada en laboratorio”
defini6 este producto como
"carne desarrollada a partir del
cultivo de células animales y no
mediante la cria y el sacrificio
tradicionales de animales
vivos". Aunque el término “"carne
cultivada en laboratorio” es

el que emplean normalmente
los académicos y los medios

de comunicacion, también se
denomina "carne cultivada”,
"carne in vitro” o "alimentos
basados en células”. En la figura
siguiente se describen las fases
de produccion:

Cell selection Production Harvesting
Cell sourcing, isolation, Cell proliferation and Cell/tissue harvesting
preparation and storage differentiation

Pluripotent cell sowrce

Pasos para la produccion de carne
cultivada en laboratorio:

(1) aislamiento de las células primarias de
animales o seleccidon de lineas celulares

(2) proliferaciény diferenciacion celular para
la produccion masiva de células

(3) extraccion de célulasy tejidos

(4) elaboraciony formulacion de alimentos




La carne cultivada debe superar
cuatro retos principales para su
disponibilidad a gran escala:

1. Garantia de seguridad
alimentaria. Esta es una
prioridad fundamental.

En 2022, la FAO y la OMS
consultaron con expertos la
seguridad de la carne cultivada
con células y publicaron

un informe segln el cual

la mayoria de los peligros
identificados son equivalentes
a los de los alimentos
convencionales y, aunque
algunas caracteristicas de
produccion son distintas, los
enfoques sobre la seguridad
alimentaria y la mitigacion

de los riesgos son similares.

el 63% contestaron que era
"prometedora y/o aceptable”
y el 59% de los encuestados en
paises africanos indicaron que
era "divertida y/o intrigante”.
En la actualidad, la gran
mayoria de los encuestados no
esta dispuesta a pagar mas por
la carne cultivada.

4. Autorizacion reglamentaria.

En 2020, el Gobierno de
Singapur autorizo la carne
cultivada en laboratorio; en
2023, el USDA autorizé a dos
empresas a vender carne
cultivada en laboratorio en
Estados Unidos. La UE esta
estudiando la aprobacion de
este tipo de carne, pero no se

.\5/
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son contradictorios. Por
consiguiente, la carne cultivada
en laboratorio debe superar
muchos obstaculos para tener
un impacto importante en el
mercado carnico.

Sesion 3: La peste porcina
africana (PPA) y la influenza
aviar de alta patogenicidad
(IAAP)

La sesion contd con dos
presentaciones de la
Organizacion Mundial de Sanidad
Animal (OMSA) a cargo de la Dra.
Charmaine Chng, responsable
adjunta del Departamento
Cientifico, y Mariana

Delgado, cientifica sénior del

Departamento Cientifico. La Dra.
Chng presenté un breve resumen
de la funcion general de la OMSA

espera que tome una decision
antes de 2026. Es probable
que diversos paises aprueben

Sin embargo, seria necesario
conocer las repercusiones a

largo plazo en la dieta de los
consumidores.

. Cuestiones tecnologicas.
Todavia quedan grandes
retos por resolver como, por
ejemplo, la necesidad de
obtener las células iniciales
y mantener unas funciones
celulares estables; el uso de
grandes biorreactores para
producir células grandes a
escala o el empleo eficaz de
las tecnologias de cultivo
tridimensionales, como el
cultivo con andamiaje o la
impresion 3D. También existe
la necesidad de reducir
los costes de produccioén
manteniendo un buen
crecimiento celular y, por
ultimo, debe asegurarse su
alta calidad comestible, que
debe ser similar o superior a la
de la carne convencional.

. Cuestiones sociales
y aceptacion de los
consumidores. Las encuestas
a los consumidores muestras
grandes diferencias en los
distintos paises. Por ejemplo,
ante la pregunta ";Qué le
parece la carne cultivada
en laboratorio?” el 59% de
los consumidores franceses
respondieron que era
"absurda y/o repugnante”;
en cambio, en Alemania,

normativas individuales al
respecto. Ademas, quedan
otras cuestiones por resolver:
por ejemplo, aunque es
evidente que el producto
debe etiquetarse, existen
dudas sobre si debe llamarse
"carne”. Una estrecha
mayoria de 10.000 personas
encuestadas en Brasil, Europa
y América opina que no debe
comercializarse como carne.

En resumen, todavia quedan
muchos obstaculos por superar

En conclusion, son muchos

los retos que deben superarse
antes de que la carne

cultivada en laboratorio esté
disponible a gran escala. Hoy
por hoy, esta carne no puede
incluirse en la definicion de
dieta sostenible de la FAO y

la OMS (“nutricionalmente
adecuada, segura y saludable,
culturalmente aceptable,
econémicamente asequible y con
bajo impacto ambiental”). No se
dispone de datos en la actualidad
que cumplan los requisitos
nutricionales y medioambientales
y el aspecto socioeconémico
dista mucho de ser satisfactorio,
sobre todo por los elevadisimos
costes de produccion. En cuanto
a los aspectos socioculturales,
los datos de las encuestas

6

(antes conocida como OIE),

cuya mision principal es mejorar
la sanidad animal en todo el
mundo, por lo que interviene

en multiples ambitos, desde

la prevencion y el control de
enfermedades hasta el bienestar
animal, pasando por el comercio
internacional, la produccion
animal sostenible, la seguridad
alimentaria y la resistencia
antimicrobiana.

Segun datos recientes de la
OMSA, 63 paises y territorios
de cinco regiones del mundo
notificaron casos de peste
porcina africana (PPA) entre
enero de 2022 y noviembre de
2024. Desde 2005, las pérdidas
notificadas (tanto animales
muertos como sacrificados)
ascienden a mas de 12 millones
de cerdos domésticos y mas
de 120.000 jabalies. Ademas
de llevar a cabo tareas de
seguimiento e informacion,

la OMSA tiene tres objetivos
principales en su iniciativa
mundial de control de la PPA:

Mejorar la capacidad de los
paises para controlar la PPA
con buenas prdcticas que
combinen estrictas medidas

de bioseguridad, vigilancia
permanente y control eficaz de
las importaciones.
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Situacion actual Peste porcina africana (PPA) - Situacion mundial 2016 - 2024

No report available or no outbreaks
were reported in the area for a
disease present in the country

No information provided in report
for selected disease(s)

Absent in the country

Suspected

Establecer un marco
eficaz de coordinacion

y cooperacion para una
comunicacion eficaz de

las soluciones, asi como
campanas y materiales
dirigidos a las distintas
partes interesadas. La OMSA
también establece normas
para la mejora de la salud y
el bienestar animal, asi como
manuales para las pruebas
de diagnostico y vacunas.
Estas normas se actualizan
anualmente.

Facilitar la continuidad
de la actividad

mediante directrices de
compartimentacion para la
PPA que permiten mantener
una parte de un pais como
territorio libre de PPAY,
por lo tanto, apto para
participar de forma segura
en el comercio nacional e
internacional.

Algunos paises utilizan
vacunas contra el genotipo Il
dela PPA

En la actualidad no existe
ninguna vacuna contra la PPA
que sea completamente segura
y eficaz y esté disponible
comercialmente, pero algunos
paises estan usando vacunas
contra el genotipo Il de la PPA.

El impacto de la IAAP no se
limita a las aves de corral y
silvestres

Mariana Delgado destaco el
hecho de que la gripe aviar

es una enfermedad virica
altamente contagiosa que
afecta principalmente a las
aves domésticas y silvestres.
La gripe aviar de baja
patogenicidad (IABP) suele
causar pocos o ningin sintoma
clinico, pero la gripe aviar

de alta patogenicidad (IAAP)
puede provocar sintomas
clinicos graves y altas tasas de
mortalidad. Aunque la gripe
aviar de alta patogenicidad
afecta sobre todo a las aves de
corral y silvestres, en ocasiones
puede transmitirse a los
mamiferos, incluidos los seres
humanos. En los dos Gltimos
anos se ha notificado un
numero creciente de casos de
gripe aviar H5N1 en mamiferos
terrestres y acuaticos. La gripe
aviar altamente patogena es
una amenaza importante para
la biodiversidad, tanto para las
aves silvestres como para los
mamiferos.

Propagacion gradual de la
IAAP a distintos continentes

En 2020, los clados (o ramas)
del virus H5N1 se propagaron
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desde Asia Central a

Asia Oriental, Oriente

Medio, Europa y Africa.
Posteriormente, se detectaron
brotes en Canada y EE.UU. en
2021y, en octubre de 2022,

el virus se trasladé a América
Central y del Sur. En 2024, se
produjeron 759 brotes que
afectaron a aves de corral de
todo el mundo; 315 en América
y 271 en Europa. En total, 57
millones de aves de corral
fueron sacrificadas, mientras
que en el mismo periodo se
produjeron 1284 brotes en aves
silvestres.

La OMSA solicita medidas de
vigilancia avanzadas

En los 12 meses previos a
septiembre de 2024, las
autoridades nacionales de 12
paises notificaron a la OMSA
casos de gripe aviar altamente
patogena en mamiferos,
detectandose también en
ganado vacuno en Estados
Unidos. En consecuencia,

la OMSA ha solicitado que

se refuercen las medidas

de vigilancia, incluida la
proteccion de las personas en
contacto estrecho con ganado
enfermo y sus productos. Entre
el 1 de octubre de 2023 y el 13
de septiembre de 2024, ocho
paises/territorios notificaron a



la OMS 38 casos en humanos. En
una declaracién conjunta de la
FAO, la OMS y la OMSA realizada
en agosto, se hizo hincapié en el
bajo riesgo para la salud publica
mundial. La OMSA sigue de cerca
la evolucion de la IAAP y sus
riesgos para la salud publica.

Consulte aqui los Ultimos
informes sobre enfermedades de
la OMSA:

https://wahis.woah.org/#/home

Sesion 4: El Africa
subsahariana

Jean-Pierre Garnier de Meatwise
International explico la evolucion
del mercado carnico en el

Africa subsahariana. Aunque la
produccion de carne en Africa
solo representa el 7% de la
produccién mundial, la cuota

de ganado ovino (20%) y vacuno
(10%) es proporcionalmente

mas importante. Ademas,

el crecimiento demografico

en Africa es superior a la de
cualquier otra parte del mundo:
se prevé que la poblacion pase
de los 1.500 millones actuales

a 2.500 millones en 2050, fecha
en la que Africa representara
mas de una cuarta parte de la
poblacion humana mundial. Por
consiguiente, es muy probable

que aumente la demanda de
carne en los préximos anos.

Grave escasez de inversiones
en el sector ganadero del Africa
subsahariana

Segln el Banco Mundial, la tasa
de crecimiento economico del
Africa subsahariana ha sido
relativamente baja en los Gltimos
anos, aunque se esperaba un
aumento del 3% para 2024 y

se prevé un aumento del 4%
para 2025 y 2026. Los paises
con mejores resultados son
Costa de Marfil, Benin, Uganda
y Etiopia. Segln el Instituto
Internacional de Investigacion
Ganadera (ILRI), existe una
grave escasez de inversiones
publicas y de instituciones
financieras de desarrollo en el
sector ganadero de los paises del
Africa subsahariana, sobre todo
en el segmento de los pequenos
rumiantes. Las inversiones

de mayor importancia se han
centrado principalmente en
Kenia, Nigeria y Sudafrica.

El sector ganadero del Africa
subsahariana se enfrenta a los
siguientes desafios:

Problemas climaticos y de
degradacion del suelo que,
pese a no estar causados por la
ganaderia, han afectado a su

www.meat-ims.org

MEAT FOR THE WORLD

desarrollo.

Disturbios, secuestros, fraudes
e inseguridad en muchos paises.

Infraestructuras deficientes en
carreteras y puertos y en el
sector energético y logistico.

Servicios veterinarios
insuficientes.

Alto coste de la vida agravado
por la elevada inflacion de los
precios.

A pesar de todo ello, se observa
un aumento gradual de la
produccién, con un incremento
mas pronunciado en las aves de
corral. Las importaciones también
estan al alza, sobre todo en el
caso de las aves y el porcino
(especialmente en Sudafrica);
también es significativo el
volumen de importacion de
higado de vacuno y despojos de
aves de corral. Los factores clave
del crecimiento del consumo son
el aumento de la poblacién, el
incremento de los ingresos y la
creciente urbanizacion.

Los grandes retos de los paises
del Africa subsahariana

En resumen, los sectores
ganaderos de los paises del
Africa subsahariana presentan un
gran potencial de crecimiento,

Sub-Saharan Africa

milion n

in 2023.

patchy resulls.

agraran bias.

# The |vestodk sector is ‘chronically underfunded (ILRI).
# Dearth of rmvestment from private funds and Development Finance
Irstitutions irvestment in the Ivestock sector.

# Often high interest rates incompatible to longterm investment in
the livestcck sector, e.g. current base rate - Nigeria 23.768%, RSA
8%, Ghana 29%. Malawi 26%, Angela 19.5%...

» Very little investment for the small ruminant sector.

» African agrfood tech rvestment “crashed” n 2023 from USS 700
022 10 275 milicn n 2023 or 1.6% of the world total.

» Four counfries concentrate threequarter of the agrefood Tech
invesiment for 2013.2024: Kenya, Nigera, South Afica and Egypt
No specific agnfood tech project for meat/poulingdarylaguacubure

# The Ivestock sectar rebes on the imited help fom mternational
donars and NGOs with agendas skewed towards conservation and

» No SSA courry fulfiss the engagement of the 2014 Malabo
declaration of commiting 10% of the budget on agriculture. Also,
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"\ SUB-SAMARAN AFRICA (6%)
cbu_ssnvmon & FOOD (= zom
AGRICULTURE (=307%]
ANIMAL SOURCE mpé]:m%l
mms"fq_c;ﬁ'isx)

i

L]

Investment in livestock sector (%)

W e 1%
"

o “’
A !
wm N
“s

WORLD

» Fmutyy
* Doy
» Anrrct foed
FOOQ 10000 #0000 € DU B
Voot procesang
. oot
® Pggery
® Voed vastock procduction
& Lhedock ingeds Gl serdies
* Ut d wrisution
» 2nvencd tewl e



https://wahis.woah.org/#/home

con una demanda creciente
derivada del fuerte aumento de
la poblacion. Sin embargo, existe
una falta acuciante de inversion
en el sector de la agricultura

en general y de la ganaderia

en particular, lo que afecta
negativamente al desarrollo

de la produccion carnica en

muchos paises de la region. A
largo plazo, el cambio climatico
también plantea desafios cada
vez mayores en muchas partes
del continente. El consumo de
carne aumentara, pero no tan
rapido como indican algunas de

las previsiones mas optimistas. Es

probable que las importaciones
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sigan al alza, sobre todo
en las zonas con buenas
infraestructuras portuarias.

El altimo informe del taller se
publicard en la proxima edicion
del boletin.

Bob Bansback
Comité Consultivo de la OPIC

Conozca a los miembros del Consejo Ejecutivo de la
OPIC: Dan Halstrom

Dan Halstrom es miembro del Consejo Ejecutivo del OPIC y presidente y director general de la
Federacion de Exportacion de Carne de Estados Unidos (USMEF).

La mision de la USMEF es
generar valor y oportunidades
para los sectores del

vacuno, porcino y cordero
estadounidenses, promoviendo
la demanda de estos productos
en los mercados de exportacion
internacionales. Halstrom
dirige una red de mas de 20
oficinas y representantes de

la USMEF en mas de 80 paises
que se centra en el desarrollo
del mercado, las actividades
de promocidn, el acceso a los
mercados, la comunicacion y
las relaciones. El objetivo es
presentar el sector ganadero
estadounidense a un mercado
mundial muy diverso y en
constante evolucion.

"El mercado mundial es
fundamental para el éxito
continuado de la ganaderia
estadounidense”, explica
Halstrom. "Nuestra mision no
solo consiste en incrementar
las exportaciones, sino
también en destacar la
calidad, seguridad, nutricion,
sostenibilidad y diferenciacion
de la carne roja de Estados
Unidos. Nos esforzamos por
crecer de forma continua y
adaptarnos a las necesidades
de los consumidores de todo el
mundo”.

Halstrom esta muy vinculado
al sector de la agricultura 'y

la ganaderia, puesto que se
crio en una granja en lowa
con cebaderos y diversos
cultivos. Tras licenciarse por
la Universidad de lowa, se
incorpord a Swift & Company
en 1983 como becario en el
area de gestion. Su trayectoria
profesional pronto le llevo

a las ventas y el marketing
internacionales, un campo
que comenzaba a despegar en
esa época. Tras 11 aflos como
vicepresidente de la Division
de Ventas Internacionales,
dejo Swift & Company
(posteriormente, JBS) después
de haber guiado con éxito a

la empresa hacia el mercado
mundial.

"He tenido la suerte de haber
estado siempre vinculado al
sector ganadero en mi trabajo”,
afirma Halstrom. "La ganaderia
no solo es esencial para la
economia estadounidense, sino
también primordial para la
seguridad alimentaria mundial
y la estabilidad economica.

Es una piedra angular de la
sociedad a escala global".

La pasion de Halstrom por los
mercados internacionales le
llevd a formar parte del Comité
Ejecutivo de la USMEF de 2003
a 2009, siendo presidente en
2008. En 2010, se incorporo
oficialmente a la organizacion
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como vicepresidente sénior
de Marketing con la mision

de supervisar las iniciativas
de marketing internacional,
los servicios prestados a las
organizaciones miembro de la
entidad y las comunicaciones.
En 2017, fue nombrado
presidente y director general,
cargo desde el cual sigue
defendiendo la importancia
de la comunicacion, la
cooperacion y la colaboracion:
las "3 C".

“Las relaciones constituyen la
base de todo lo que hacemos”,
explica Halstrom. "Ya sea

con el sector ganadero, con
organismos gubernamentales
como el Departamento de
Agricultura de Estados Unidos,
con los clientes globales o

con los consumidores de todo



el mundo. La comunicacion,
cooperacion y colaboracion son
lo que impulsan el comercio
global, el bienestar social y la
paz en el mundo”.

Ademas de trabajar en la USMEF,
Halstrom es miembro del Comité
Asesor de Politica Agricola de
Estados Unidos (APAC) desde
2019, y forma parte del Consejo

Ejecutivo de la OPIC. A través
de dichos cargos defiende el
papel esencial de la ganaderia
y el comercio internacional
para sostener los sistemas
alimentarios mundiales.

"Estos comités son esenciales
para comunicar el mensaje sobre
las ventajas de la ganaderia
mundial”, sefala Halstrom.

N
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"Nuestra responsabilidad
consiste en demostrar que

la ganaderia y la produccion
carnica forman parte de la
solucioén, no del problema. Como
miembros de este sector y de

la OPIC debemos comunicar

este mensaje de forma clara 'y
eficaz para garantizar un futuro
sostenible para todos”.

La batalla por la representacion de la industria
carnica en las negociaciones de la COP sobre el

cambio climatico

Lucas Daglish, miembro de la Asociacion Britdnica de Procesadores de Carne, comparte sus reflexiones
sobre su reciente experiencia en la COP29 de Baku.

La Conferencia de las Partes
(COP) sobre el cambio climatico
redne a lideres mundiales,
organismos gubernamentales y
organizaciones para abordar el
problema urgente del cambio
climatico. La ultima conferencia
tuvo lugar en noviembre de
2024 y conto con mas de 60.000
asistentes de todo el mundo,
entre observadores, responsables
politicos y activistas.

En la COP29, denominada "la COP
de las finanzas”, se celebraron
importantes debates sobre los
compromisos financieros para
mitigar el cambio climatico,
pero la escasa representacion
de ganaderos del Norte global,
la industria carnica, el sector
alimentario y la agricultura
mundial hizo que muchos
sectores se sintieran marginados
de las conversaciones sobre las
soluciones climaticas.

A pesar de que su participacion
en las negociaciones es limitada,
la estructura de la conferencia
permite a organizaciones
acreditadas como la OPIC o BMPA
alinearse con grupos especificos,
cada uno de los cuales representa
un aspecto diferente de los
intereses relativos al clima. Entre
estos grupos se encuentran ONG

empresariales e industriales,
agricultores y ganaderos, ONG
medioambientales y gobiernos
locales.

A pesar de su asistencia
restringida, los representantes
de la industria ganadera
aprovecharon su presencia para
impulsar un dialogo constructivo
con los grupos ecologistas,
promoviendo la necesidad de

un dialogo mas equilibrado e
informado entre las partes.

Uno de los objetivos principales
era resaltar los aspectos positivos
de la produccion de carne roja 'y
entablar un dialogo constructivo
con los defensores del medio
ambiente para comprender mejor
los argumentos cientificos y los
mensajes que se esconden tras
los argumentos contrarios a la
carne. Se logro cierto éxito en

un acto paralelo con entidades
miembro de la OPIC de Canada,
EE.UU., Reino Unido y Nueva
Zelanda, que mostraron las
medidas que se estan tomando
para minimizar el impacto
climatico en la produccion
ganadera. Sin embargo, el
discurso predominante en la
conferencia a menudo carecia de
un enfoque equilibrado, pues el
consumo de carne se presento de
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forma muy negativa.

Uno de los desequilibrios mas
llamativos fue la representacion
desproporcionada de
organizaciones defensoras de

los productos vegetales. La lista
oficial de delegados revela que
al menos 398 representantes de
30 organizaciones contrarias a la
ganaderia asistieron a la cumbre,
frente a solo 47 delegados de

11 organizaciones defensoras de
dietas equilibradas que incluyan
productos de origen animal. Esta
discrepancia subraya la tension
generalizada entre la defensa de
los productos de origen vegetal
y los de origen animal y, aunque
algunos representantes del sector
ganadero han avanzado en el
establecimiento de plataformas
en linea para compartir buenas
practicas en materia de accion
climatica, la falta de debates
significativos y orientados al
futuro genera la sensacion de
que las preocupaciones de los
ganaderos y de la industria
carnica no se estan abordando de
forma equilibrada e imparcial.

Las tensiones en torno a la
ganaderia se hicieron patentes
cuando se piratearon las redes
sociales oficiales de la COP29
y se publicé un video en el que



se afirmaba que el consumo

de carne esta destruyendo

el planeta. Este incidente
provoco la indignacion de los
representantes del sector
ganadero, que trasladaron su
malestar directamente a la
junta de la presidencia. La OPIC
también escribio para expresar
su frustracion por el sesgo
demostrado. Aunque el video
se retird rapidamente, recibio
20.000 visitas, lo que pone de
manifiesto el poder de las redes
sociales y la influencia de los
grupos de presion a favor de la
alimentacion a base de plantas.

Al cierre de la COP29, quedo
claro que la voz de la industria
carnica debe oirse con mas fuerza
en los debates sobre el cambio
climatico. La ausencia del sector

carnico conlleva el riesgo de
que la agenda sea dominada por
los grupos a favor de una dieta
basada en plantas, lo que podria
derivar en politicas que pasen
por alto las complejidades y

los retos a los que se enfrentan
la ganaderia y los productos
animales para asegurar unas
dietas saludables y unas practicas
agricolas sostenibles en todo el
mundo.

Para hacer frente a esta
situacion, es crucial que la OPIC,
sus miembros y la industria
carnica entablen un dialogo mas
proactivo, participen en mas
eventos y garanticen su mayor
presencia a través de todas las
plataformas disponibles. Quiza
la presencia de un pabellon
dedicado en el futuro permitiria
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mostrar las practicas sostenibles
de la agricultura, la ganaderia

y la industria carnica y abriria

la puerta a debates mas
equilibrados sobre la produccion
alimentaria.

No cabe duda de que los futuros
eventos de la COP, incluida la
COP30 que se celebrara en Brasil,
seran cada vez mas desafiantes,
pero si se hace hincapié en los
argumentos cientificos a favor

de la produccion ganadera y se
centra la atencion en los puntos
en comdn, sera posible cambiar
el discurso hacia soluciones
practicas y especificas para cada
region que incorporen tanto
alimentos de origen vegetal como
animal en la lucha contra el
cambio climatico.

Las tendencias del mercado minorista de la carne en EE.UU.

Con una economia en buena forma y una nueva administracién en la Casa Blanca, ;qué tendencias
marcardn la evolucion del sector cdrnico este ano?

Segln Midan Marketing, una
agencia de investigacion de
mercado especializada en el
sector de las proteinas, son diez
las tendencias que mas influiran
sobre las decisiones de compra
de carne de los consumidores en
los proximos meses. En el informe
“Las 25 tendencias principales
de 2025” publicado en diciembre
del ano pasado, Midan destaca
que todas las tendencias estaran
influenciadas por dos factores:

el estado de la economia y las
nuevas tecnologias.

"El 18 de diciembre, la Reserva
Federal anunci6 una bajada de los
tipos de interés y ello provoco una
caida del mercado de valores. Este
ejemplo ilustra la importancia

de la evolucion de la economia,
que seguramente protagonizara
muchos titulares en 2025, con
unos consumidores atentos a la
inflacion a la espera de un alivio a
corto plazo. Del mismo modo, la
tecnologia esta presente en todos

los segmentos de la industria
alimentaria, con una inteligencia
artificial que brinda cada vez mas
oportunidades a los fabricantes
para ser mas eficientes ante la
omnipresente escasez de mano
de obra", concluye la revista
Supermarket Perimeter en su
analisis del informe Midan.

Tendencias

Las tendencias con mas visos de
influir sobre la decision de compra
de carne de los consumidores este
ano son las siguientes:

La salud y el bienestar
La sostenibilidad
Los productos con reclamo

La busqueda de alternativas
mas asequibles

Las compras basadas en causas

El impacto de las redes sociales
y del comercio social

La diversidad en la compra
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Las preferencias de los
consumidores

La recopilacion de datos
generados por la IA

El impacto de los
microinfluencers

Diversos estudios recientes
sefalan que mas de 15 millones
de estadounidenses toman
antidiabéticos como Ozempic o
Wegovy para tratar la diabetes y
perder peso. Estos medicamentos,
apenas conocidos hace unos

anos, requieren una dieta rica en
proteinas para alcanzar su maxima
eficacia, lo que constituye "una
oportunidad para que las empresas
carnicas promuevan sus productos
en el segmento de la poblacion
que toma semaglutidas, para la
cual una dieta rica en proteinas

es beneficiosa”, revela Midan.
Hace décadas que en Estados
Unidos se promueve la carne como
un componente importante de

una dieta sana, pero vincular su
consumo a la pérdida de peso es



un planteamiento nuevo.

La sostenibilidad y el
marketing basado en reclamos

La sostenibilidad es un arma
de doble filo, afirma Midan.
Aunque cada vez hay mas
consumidores que se declaran
partidarios de la sostenibilidad
y se sienten atraidos por las
marcas que la promueven, "las
empresas deben ser conscientes
de que muchos consumidores
se han vuelto escépticos

ante ciertas afirmaciones
sobre el medio ambiente.

Por lo tanto, las empresas
deben asegurarse de que sus
esfuerzos de sostenibilidad
sean transparentes, auténticos
y verificables porque los
consumidores estan atentos a
estas cuestiones”.

Esta advertencia también

es aplicable a los productos
con reclamo. Por ejemplo, el
reclamo "100% natural” apela a
las emociones del consumidor,
pero un reclamo carece de valor
si no cumple lo prometido o es
demasiado vago ("jel mejor!").
En el segmento de la carne,

los reclamos se centran en

la salud y la sostenibilidad.
“Las empresas carnicas mas
oportunistas incluyen en las
etiquetas de los productos
procedentes de una crianza
sostenible afirmaciones sobre
el proceso de produccion,

el bienestar animal, la
ausencia de antibioticos y

la alimentacion con pasto,
entre otra informacion. Estos
reclamos atraen a un perfil

de consumidores que esta
dispuesto a pagar mas por estos
productos”, explica Midan. No
obstante, estos reclamos deben
significar algo, y cuanto mas
transparente sea la empresa,
mejor.

La mayoria de los economistas
consideran que la economia
estadounidense esta en buena
o muy buena forma, pero el
precio de los alimentos sigue

siendo un tema sensible para
los consumidores, sobre todo

en el supermercado. Midan
predice que los consumidores
buscaran precios mas asequibles
y pasaran de las carnes y los
cortes mas caros a alternativas
mas econdémicas, como el

pollo. Para contrarrestar esta
tendencia en cierta medida, las
empresas carnicas pueden hacer
hincapié en la calidad de la
experiencia gastronémica de los
productos de gama alta, pero

es probable que el precio siga
siendo un tema prioritario en un
futuro proximo.

La generacion Z crece y
compra carne

A medida que adquieren mas
importancia los compradores
de la Generacion Z (cuya

edad se sitia entre los 25 y

29 afnos), también aumenta la
influencia de las redes sociales
y del comercio social, que son
las fuentes de informacion,
negocio y comunicacion
preferidos por esta generacion.
"Las empresas carnicas con
marcas D2C (directas al
consumidor) que deseen captar
a los consumidores de la
Generacion Z y a los milenials
deberian incluir el comercio
social en su plan de marketing
de 2025", afirma Midan en

su informe de tendencias.
"Muchos consumidores de

la Generacion Z basan sus
elecciones de compra en las
noticias e informacion que
obtienen de TikTok e Instagram,
pero también es cierto que sus
decisiones se centran mas en el
valor de los productos que en la
fidelidad a las marcas”, anade
Supermarket Perimeter. "Los
comportamientos de compra
también se basan en causas que
son importantes para ellos, y
una causa comun habitual es

la sostenibilidad”. Para llegar

a estos jovenes compradores y
consumidores de forma eficaz,
"las empresas y las marcas
deben apelar a estos rasgos,
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con campanas que sean visuales
y atractivas, pero también
auténticas y con proposito”,
apunta el informe de tendencias
de Midan. Los compradores
jovenes, preocupados por

el dinero, también estan
dispuestos a diversificar sus
habitos de compra para ahorrar,
pasando del supermercado a

las cadenas de bajos precios

y a las compras por Internet y
viceversa, con una seleccion de
puntos de compra mucho mas
diversa que las generaciones
anteriores.

Las tendencias identificadas
por Midan también destacan

la ventaja tecnologica de los
grandes gigantes minoristas
como Amazon/Whole Foods

y Walmart. Segun Midan, "las
empresas carnicas, las plantas
procesadoras y los puntos de
venta al por menor de todos los
tamanos deben aprovechar la
eleccioén de los consumidores
de sus productos, tiendas

y plataformas en linea y
emplear la IAy las funciones de
analisis para lanzar mensajes
hiperpersonalizados basados

en una comprension detallada
de las necesidades de los
consumidores”.

Finalmente, no es necesario que
las empresas carnicas contraten
a famosos para publicitar sus
productos en las redes sociales,
sino que pueden emplear a
microinfluencers (personas

que cuentan con un volumen

de seguidores de 10.000

a 100.000), puesto que su
impacto en el mercado actual es
sorprendente. "Muchas empresas
del sector alimentario son ahora
conscientes de la existencia

de influencers potenciales

por doquier, dado que todo el
mundo es consumidor”, senala el
informe de Midan.

Steve Bjerklie, redactor y
colaborador de la revista Meat
& Poultry; corresponsal de The
Economist



